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. Internauci w Polsce

Internauci w Polsce e-handel transgraniczny
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75,6% penetracia w polskich e sklepach

I internetu w Polsce
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A

tim.pl R
3 Zrédio: ,E-commerce w Polsce 2016” Raport Gemius dla e-Commerce Polska '\/



' TIM.pl statystyki [1 | — 31 XII 2016]

1 726 166 Uu 79% mezczyzni

6 186 120 sesji
7 484 824 unikalnych haset w wyszukiwarce

8 min 11 S sredni czas sesji

36% 25-34 lata
27% 35-44 |ata
. tim.pl R



Produkcja budowlano-montazowa
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§ TMvsrynek

50% 24.0% Skumulowana dynamika sprzedazy 2016/2015
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Kluczowe KPI
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' Przychody ze sprzedazy — TIM SA

+13% +11%
160 000 +220% +21%
-3%
140 000 +18%
+7%
120 000 +20%

m 2014
2015
2016
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2015 2016 zmiana

Sci . PLN -
wartosci w tys I-VI kw. 535 296 614 831 +14,96% tim.pl R
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TIM na rynku inwestycji




Realizacje w toku
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- DOSRZEWALNIE BANANOW CITRONEX

CITRONEX ZGORZELEC

BUDOWANA FABRYKA GE CP W é-B 7
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Standaryzacja sprzedazy

dynamika
115% \

styczen-grudzien 2016
przychody: 535,3 min zt przychody: 614,8 min zt

styczen-grudzien 2015

dynamika

W% 120% W%

produkty produkty produkty tim.pl
12 wysokomarzowe Sredniomarzowe niskomarzowe ' R
marza > 20% marza 10% - 20% marza < 10% N



. Sprzedaz wedtug segmentu rynku - I-1V kw. 2016 r.

32,9%

1,5%_1,3%

0,6%

Segment rynku Sprzedaz TIM
resellerzy 286 353 000 zt
instalatorzy 202 378 000 zt
przemyst 100 651 000 zt
energetyka 8 980 000 zt
budownictwo 7 955 000 zt
detalisci 3 823 000 zk
budzet 1112 000 z
inni 3 578 000 zt
Suma koncowa 614 830 000 z}

reselerzy

H energetyka

m budzet

S~

0
0,2% 0.6%

instalatorzy ® przemyst

® budownictwo m detalisci

inni
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Najszersza oferta produktowa w Polsce
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Sprzedaz liczby SKU

+26% +18%?I
+329% +34%
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Dotyczy towardw stale utrzymywanych na magazynie

Liczba SKU

sprzedanych
w kwartale
70 000
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' Sprzedaz przez sklep TIM.pl na dzieh roboczy

2 000

1 800

1600

N +25%
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1200 - B

1000 —— ——]
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1 608
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200 —— ——

+12%/

+6% &7
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| kw. I kw.

wartosci w tys. PLN
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o
. Srednia wartosé linii w sklepie TIM.pl
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Liczba linii w sklepie TIM.pl
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. Wzrost efektywnosci pracownikow

e 630
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o T19%
560 1 Marza na pracownika
540 - 529 S|ec[| Vfg/rsz'ezgazy
520 -
500 -
480 -
460 -
[-XI1 2015 [-XII 2016

19 tim.pl R’



=
. Sprzedaz nowej oferty

- 120 DOD
- ] —{ 160 000
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9%
8%
7%
6%
5%
4%
3%
2%

1%

Udziat naleznosci przeterminowanych > 30 dni

tim.pl R
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—e

0%

styczen

luty

marzec

kwiecien

maj

czerwiec

lipiec

sierpien

wrzesien

pazdziernik

listopad grudzien

2013

5,8%

7,2%

8,6%

7,6%

7,2%

6,7%

4,7%

4,5%

4,6%

4,0%

3,9% 3,3%

—=—2014

3,4%

3,3%

3,7%

3,1%

3,3%

3,0%

2,3%

2,2%

2,3%

1,8%

2,3% 2,5%

——2015

2,6%

3,1%

3,7%

2,4%

2,2%

2,0%

2,1%

2,0%

2,4%

1,9%

1,8% 1,4%

2016

2,0%

1,7%

1,8%

1,5%

1,7%

1,7%

1,9%

1,5%

1,4%

1,6%

1,7% 0,9%
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' Wyniki po 4 kwartatach 2016 vs 2015

Odstrojenie od sektora budownictwa
(I-X11 2016 -14,1%)

Q12016 Q12015 zmiana Q22016 Q22015 zmiana Q32016 Q32015 zmiana Q42016 Q42015 zmiana

PRZYCHODY 135227 114759 20468 151971 124549 27421 161933 142850 19083 165700 153138 12563

WYNIK NA SPRZEDAZY -264 -516 252 2412 428 1984 417 1653 -1236 505 -2 658 3162
WYNIK OPERACYJINY 5024 -155 5180 2 269 -40 2 309 109 1501 -1392 795 5734  -4939
Straty, przeceny, likwidacjatowaru 332 -166 498 433 -891 1324 412 -197 609 2484 -558 3043

22

Rok 2016 Rok 2015 dyn. zmiana

PRZYCHODY 614 831 535 296 114,9% 79 535
WYNIK NA SPRZEDAZY 3070 - 1092 - 4162
WYNIK OPERACYJNY 8 198 7 040 116,4% 1158
Straty, przeceny, likwidacja towaru 3662 - 1812 - 5473
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. Liczba wysylek z Magazynu Centralnego

90 000 +60% +49%
+32% +3% +6% +12%
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Miesieczna liczba linii

350 000
+3500  T12% 7% +99%
+42% +35% +14%
300 000 +23% +17% +2506  +t42%
8% +29%
+22% +39%
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25%
+62% +43% +34% +339 W
200000 +—+53%
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50000 - — — — — — — — — -
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Q
2013 m 2014 m2015 @ 2016
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O
. Byki i Niedzwiedzie

23. edycja dorocznej nagrody Gazety Gietdy
I Inwestoréw ,Parkiet”.

Dla os6b i instytuciji, ktére najlepiej zapisaty
sie na kartach historii rynku kapitatowego
w 2016 roku.

Kapituta w uzasadnieniu wskazata na sukces
nowej internetowej strategii spotki i wdrozenia
modelu omnichannel, rekordowe wyniki oraz
mocny wzrost kursu.

Ogtoszenie wynikow i wreczenie
pamigtkowych statuetek odbyto sie
15.03.2017 r. w holu gtdwnym Gietdy
Papierow Wartosciowych w Warszawie.

Laureat kategorii
Spotka z indeksu sWIG80
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